Jeszcze nieco ponad dekade temu malarstwo byto w odwrocie. Wystarczy siegna¢ do
historii wystaw kuratorskich Bielskiej Jesieni, by zobaczy¢, jak w erze zdominowanej przez inne,
nowsze media, obiekty i prace postkonceptualne, malarstwo préobowano reanimowacd
poszerzajgc jego definicje i przeszczepiajac kategorie ,malarskosci” na grunt innych dziedzin.
Dzis wystarczy przejsc sie po losowych galeriach, by natrafi¢ przede wszystkim na obrazy, i to nie
w Zzadnym rozszerzonym polu, a takie, jak w czasach Albertiego — tatwe do przechowywania,
transportowania i gromadzenia oleje na ptétnie. Jak na skale tego renesansu, o samym medium
rozmawia sie jednak zaskakujgco niewiele. Na multum wystaw malarskich przypada w ostatnich
latach skapa ilos¢ ekspozycji o malarstwie. Catkiem spora czes¢ publiki, zwtaszcza tej
srodowiskowej, jest malarskim urodzajem wrecz zmeczona i sfrustrowana. Jaka jest przyczyna
tej sytuacji podwodjnego zwigzania, w ktorej sie znalezliSmy? Najkrétsza odpowiedz brzmi: rynek.

Uwarunkowania ekonomiczne ksztattowaty charakter malarstwa niemal od zawsze.
Mecenat koscielny i narzucone przezen ramy, od wczesnego S$redniowiecza po
kontrreformacyjne wytyczne Karola Boromeusza, decydowat w znacznym stopniu o charakterze
sztuki sakralnej, do XVIll wieku dominujacej w kontekscie europejskim. O tym, ze poza owe ramy
nie warto wybiegac¢, przekonat sie chocby Tintoretto, zmuszony do zeznawania przed sadem
inkwizycyjnym za swoja Ostatnig wieczerze. Gusta i oczekiwania arystokratyczne w oczywisty
sposob nadawaty ton obrazom malowanym na dworach i zdobigcym reprezentacyjne
przestrzenie, a ambicje i Swiatopoglad dziewietnastowiecznej burzuazji — obrazom wystawianym
na paryskich Salonach. Dzis rynek, od kilku lat peczniejacy, w obliczu spoteczno-polityczno-
ekologicznych kryzysow i niepewnosci zasilany przez kapitat catej rzeszy nowych kolekcjoneréow
i kolekcjonerek, szukajacych sposobdéw na jego zabezpieczenie i pomnozenie, jest kluczowa sitg
formujgcag malarski krajobraz. Coraz mniej liczg sie w nim pojedyncze, autonomiczne obrazy,
a coraz bardziej ,,artystyczne profile” poszczegdélnych artystek i artystéw.

Jak w kazdej poprzedniej epoce relacja miedzy osobami artystycznymi a rynkiem ma
jednak wiele odcieni. Uprawianie malarstwa niekoniecznie musi oznaczac¢ koniunkturalizm
i schlebianie gustom kupujacych, nieraz niewybrednym. Wystawa Don't hate the player, hate the
game nie probuje rynku sztuki romantyzowa¢é i powiela¢ opowiastek w typie ,,od pucybuta do
milionera", nie jest jednak réwniez kaznodziejska tyradg wymierzong we wszystkich jego
uczestnikéw. W siedmiu rozdziatach przygladamy sie sposobom artystycznego funkcjonowania
W  niesprzyjajgcym  srodowisku  kapitalizmu, bardziej drapieznego i z ducha
dziewietnastowiecznego, niz w jakimkolwiek innym obszarze kultury. Jak malarki i malarze
prébuja gra¢ w rynkowa gre, zeby nie stac sie jedynie pionkami? Jakie alternatywne formy relacji
z odbiorcami i mecenaskami proponuja? Jak wykorzystujga powab malarskiego medium, by za
pomocg uwodzacego przedmiotu krytycznie opowiedzieé o fetyszyzmie towarowym? Jak uzywajg
dziedzictwa dawnych mistrzéw i mozliwosci nowych technologii? Czy prébuja czasem ukagsié
reke, ktéra ich karmi?

Obraz byt, jest i bedzie rowniez towarem. Dobry obraz pozna¢ mozna po tym, ze zawsze
jest jeszcze czyms wiecej.



